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FERMO - Easyweek.it,
nuovo Lo, on ling, & stato
resentato ufficialmente a
ermo. Gianna Forlastro,
Manila Salvatelli e Fatima
Morresi sona le tre impren-
ditrici che hanno dato vita al
nuovo operatore che hu
nelle Marche il “cuore™
delle proposte.
Easyweek nasce da un’idea
di Gianna Forlastro, che
proviene dall’esperienza in
Alke Viaggi, grazie ai con-
tributi T rogetto Co-
lombo di 25 mila euro per la
creazione di nuove imprese.
«La nostra mission & di pro-
muovere il territorio ¢ le sue
cecellenze - spicga Gianna
Forlastro, managing director
- grazie 4 uno stretto m[|)-
porto sinergico tra le
aziende ¢ le amministra-
zioni locali, promuovendo
la destagionalizzazione. Vo-
gliamo fare perno su quel-
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Easyweek.it:
eccellenze italiane
in primo piano

orlastro

Passeggeri previsti
nel primo anno

I'ltalia minore che offre
veri gioielli». Il territorio
italiano & al centro delle
proposte di Easyweek.it:
Charming Marche,
Charme 1n ltaly, Luxury
for passion, Passioni di
viaggio, Ecotraveller ¢ tu-
rismo accessibile i canali
dove poter trovare pac-
chetti che vanno a soddi-
sfare passioni come la cu-
cina o la cultura, anche
realizzati su misura.
«Passiamo soddisfare an-
che richieste particolari,
lavoranda quindi sulla lo-
gica della sartorialitis,
dice Manila Salvatelli,
amministratore unico.

Le proposte vedono le
Marche in primo piano,

Nuovo to online molto attento al rapporto con le agenzie. Pacchetti con proposte particolari anche all’estero

Un'offerta di charme

seguite da pacchetti in
Puglia, Umbria, LLombar-
dia ¢ Campania, ma la
seelta puo anche andare
all'estero, «Con la stessa
logica della promozione
delle eccellenze dei terri-
tori, andiamo a proporre
pacchetti esteri che mo-
strino delle particolarita
in Danimarca, Norvegia,
Fintandia, Svezia, Cuba,
Messico, Nicaragua ¢ Ar-
gentina», illustra la Forla-
stro. Online dal 15 giugno
scorso, il to ha gia regi-
strato interesse: «Al 30
settembre abbiamo otte-
nuto una crescita del
238% dei visitatori ri-
spetta al mese di agosto,
con un incremento anche
delle pagine visitate del
30,2%. 1l nostro obiet-
tivo, in linea con i para-
metri del Progetto Co-
lombo, & di chiudere il
2012 con 350 passcggeri
¢ un fatturato di 350 mila
curon, illustra  Futima
Morresi,  responsabile
amministrativa. Partico-
lare attenzione anche alle
agenzie di viaggio: «Pur
essendo un tour operator
e-commerce, non ¢i po-
niamo come competitor
delle agenzie, mu come

FERMO - Palazzo Romani
Adami e Villa Lattanz sono
alcune delie strutture par-

_tner di Easyweek che ne |
condividono la

ica im
prenditoriale, «Realta
come quelia che gestisco o
come quelia di Vila Lat-
tanzi possono cocsisterc
sullo stesso temitonio an
che laverando in sinergia,
Per questo appoggio #
progetto di Easyweek:
condwidiamo la stessa idea
di sviluppos: spiega Cechia
Romani Adami, di Palazzo
Romani Adami, b&b di
charme in un palazzo set-
tecentesco.  L'imprendi-
trice va oltre, proponendo
una reale e duratura siner-
gia ta pubblico ¢ privato
che possa portare Fermo a
divenire polo alberghiero
marchigiano, a patto che
«gli imprenditori recepi-
scano queile che sonole ri-
chicste di autenticita “old
Europa” ricercate dal mer-
cato russo ¢ del Nord Eu
ropas. Delio stesso avviso
Cuido Cuidi, manager di
Vilia Lattanzi: «La nostra
struttura fusso in villa
d'epoca & un punto da cui
poter partire per vivere le
Marche a 360 gradi =,

strumento in pit per sod-
disfare i clienti. Tra il 10 ¢
il 15% le commissioni
che riconosciamo alle
adv» spicga la Salvatelli.



